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Importancia

Industrias creativas en Medellin

1,

Una base
empresarial
en expansion

Conexiones de
valor significativas
con otros clusters

Un segmento
economico que
crecey le aporta

cadavezmas ala y actividades

economia del estratégicas @‘ 5.928 empresas,

istri 1 ue representa 5 %
Distrito de Medellin q P 0

Alcaldia de Medellin. Cuenta de produccion
y Producto Interno Bruto de Medellin 2022

Antioquia. Registro Publico Mercantil 2023

g
2
>
£ .
S Cluster de |la base empresarial
: Aportan cerca de un :e‘?ﬁm‘?‘:?lgltales S
3
5 ogéo 4 % del valor Crecimi
EEE do! e recimiento
Ui £ agregado Cluster Turismo .
g 8 Medellin y Antioquia promedlo anual de
0]
e o 7,1 % en la ultima
/\GD/‘ Crecimiento promedio ClusterModa década, por encima del
anual de 7,6 %'en los M oo agregado ciudad (5,5 %)2
ultimos ocho anos, frente
al 3,9 % del valor agregado Cluster —_ Activos: $ 3,3 billones?
d Ia ciudad Hab@atSo_ster_uble ) i 2
e Medellin y Antioquia |ﬂg resos: $ 4.4 billones




Importancia

Industrias creativas en Medellin

Institucionalidad en
crecimiento y activa

Reconocimiento
de Medellin como
Capital Creativa Global

Ge

553 Entidades Sin
Animo de Lucro!

Mesa de la industria

)b

Asociacion de
Empresas
Audiovisuales y
Cinematograficas
de Medelliny
Antioquia (MECA)

de la musica
(Proantioquia)

Se ubica entre las principales
ciudades de destino de

los némadas digitales,

por encima de ciudades
como Barcelona, Buenos Aires
y Ciudad de México?

&

Centro Coreano

Cadmara de Comercio de Medellin para Antioquia. Registro Entidades sin

Animo de Lucro 2023, .
2. Proantioquia, Comfama, Universidad Eafit, Breakthrough. (2024). Una :

estrategia emergente para una Antioguia ganadora en el mundo.

Fuentes:

1.

®

Elpauer
(Comfama)

para la Culturay el
Emprendimiento
Creativo (ITM)

oCSY

o
o

Posicionamiento de la
ciudad como una de las

ciudades de origen de
los 50 cantantes en el
Top de Spotify Ever2



Industrias
creativas
en la

agenda
publica

Ceese ssee s Plan Intersectorial 2018-2030

G

MEDELLIN
CREATIVA 2
15

Fortalecimiento interinstitucional
Conocimiento de la economia creativa
Promocioén de |a asociatividad

4) Formacion, profesionalizaciéon y formalizaciéon
5) Acceso, creacion y consolidacion de mercados
6) Internacionalizacién

LLLLLLLLLLLLLLLLLL

111111111

PLAN DE DESARROLLO Plan de DesarrO"O 2024'2027

MEDELLIN . . .
Programa “Medellin, capital creativa”: busca

2024 / 2027 fortalecer las industrias creativas y culturales,
especialmente en el sector audiovisual y musical,
como grandes jalonadores de las industrias
creativas de la ciudad.

Alcaldia de Medellin |
Distrito de

IStr
iencia, Tecnologia e Innovacion

Lideran

Iniciativa
Iniciativa Cluster c
CIUSter, de Industrias Creativas M
Industrias Medellin y Antioquia Alcaldia de Medellin  CAMARA DE COMERCIO®
C t' Ciencia, Tecr?(laslg:i:ee Innovacion DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA
reativas '
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¢Por qué un cluster?

—

— La iniciativa cluster como plataforma de transformacién productiva
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Entendimiento del negocio {g} Espacio para potenciar iniciativas existentes
y sus conexiones de valor f?ﬁ a partir de la articulacion generada
con diferentes industrias

Focalizacion de esfuerzos regionales

Creacion de espacios e inicliativas en negocios e innovacion

Op®
ol
! empresas mas competitivas,

intra e intercluster para

ldentificacion y promocion de politicas de
mejora de la competitividad local y de
mejoramiento del entorno de los negocios

1

/ productivas y vigentes

/

Generaciéon de un ecosistema
empresarial fuerte que facilita
y promueve la atracciéon de
NnuUevos hegocios

Facilitacion del didlogo estratégico entre
el sector productivo y el gobierno




Otras actividades TR
Exhibicion de peliculas Artes plasticas || Actividades Agencias . (;Ie servicios de uiolicliel: —| Edicién de libros
cinematograficas y videos | | y visuales de fotograffa| |9€ noticias || informacion n.c.p. .. Ediciond i
T T | ] Publicidad icion te pento icos,
Programacion y || . o, = revistasy otras
transmision de television Artes visuales Agenmas de.n.otlmas publicaciones periddicas
Creacién audiovisual BT EC — Otros trabajos de edicion |
reacion audiovisua |— 215 informacion
Produccion de peliculas —| Creacion literaria

cinematograficas, videos, programas, -
anuncios y comerciales de television

Postproducciéon de peliculas
cinematograficas, videos, programas,
anuncios y comerciales de television

Audiovisual

519

Actividades especializadas
Diseﬁo de disefio

Cluster
Habitat Sostenible”

Medellin y Antioquia

Distribucion de peliculas
cinematograficas, videos, programas, -
anuncios y comerciales de television Videojuegos

122 ~ Fabricacion de juegos, Cluster Moda ]
juguetes y rompeca bezas y Fabricacién Avanzada
Medellin y Antioquia

P
: Fabricacion de

: instrumentos musicales
\

Programacion y transmision en el

1

1 oz a

I Produccion de copias
. 8 5 0z = 1
servicio de radiodifusion sonora 1
1
1
1

Industrias creativas en Medellin
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<f0 5 ' a partir de

g% Pat . . ) grabaciones originales
"""""""""""" T atrimonio 1

o o |pmm e

é o Edicién de programas de : cultural == - Actividades de

3 informatica (software) ! Medios escenicas y i I grabacion de sonido

ORNOEE  w [ Sy punesuspp—p—p—————————— - o < - ! dicion de musica

> ‘i Educacion ) A

g e Actividades de desarrollo dlgltales B | eSpeCtaCU|OS i - -

o g de sistemas informaticos software ||| Museos, conservacion de cultural y 3'71 o Creacigineisical

0. (planificacion, analisis, disefio, edificios y sitios histéricos creativa H

GE) UE) programacion, pruebas) P — Ul

oY Jardines botanicos, zoolégicos || Actividades de espectaculos

% £ Portales WEB u y reservas naturales musicales en vivo

© O - i

© g s Parques de atracciones y Ens?nanlza || Otras actividades de ‘

© uster - - s cultura 2 i

e u; Negocios Digitales® parques tematicos espectaculos en vivo n.c.p. !

\O = = A

G Medellin y Antioquia —| Creacioén teatral | l

% é Cluster Turismo®

S MsHSSin ¥ Anfingtie —| Actividades teatrales |

>

144 actores 5.928 empresas 553 $ 4,4 billones $ 3,3 billones Crecimiento promedio

en el proceso | (11 % de Colombia) | ESAL Ingresos empresas Activos empresas de empresas (7,1 %)




'Segmentos priorizados

participaciéon por segmento en 2023, y variaciéon en el total
o el de empresas para el periodo 2014-2023

S 50,0% :
% . Variacion promedio anual ICC*: 5,2 %
< 45,0% :
5 40,0% . Promedio ICC
= Publicidad 14 9 O/
jol
i 22 0% | 4,6%;39,0% 97 70
(0) S5 1
T 0O I
5 1% S 30,0% Artes escénicas
: g'g : y espectaculos
SSE 25,0% |
o 28 Disefo : 6411 %
oS 20.0% 4,8%:; 14 50y, Artes escénicas
Eod ' ] * e y espectaculos Audiovisual
;E% 15.0% y : ' 'I%,'IO 6% 10,6%; 14,8% Musica
£33 ' Artes audiovisuales :
2 = 08%;61% : 28,9 %
I 0% ! o

205 Agencias Editorial ' Musu:a -
£8%  de notici 6%; 3,5 % ' 1137-730/ .
Suy SEKICIS I % g 12705 1,37 Audiovisual
a2 o2 > 5% 2 0% ‘ Educacmn y cultura o

T O = O
£ ¢ TE2oHs U, ® 3 .v;2,1% 15,3 %
BoE ,
g9 5.0% 0,0% 50% | 10,0%
383
Egé 50%
5o @
O x




Fabricacién de instrumentos
musicales

Mdusica

Segmentos priorizados

Produccidon de copias a partir de
grabaciones originales

Produccion de peliculas
cinematograficas, videos, programas, |
anuncios y comerciales de television

Actividades de grabacion de
sonido y ediciéon de musica

— Creacion musical

Postproduccion de peliculas
cinematograficas, videos, programas, =
anuncios y comerciales de television

Actividades de espectaculos
musicales en vivo

Audiovisual

Distribucioén de peliculas
cinematograficas, videos, programas, [~
anuncios y comerciales de television

U

Exhibicion de peliculas
cinematograficas y videos

Total empresas: Otras actividades de
espectaculos en vivo

113 n.c.p. (danza)

Programacion y transmision en el
servicio de radiodifusiéon sonora

Educacion cultural y creativa 75 . i6
Programacion y transmision de . y $ 32 In?IreSO?I'I g 'on teatral
television o q
Publicidad 1.366 mi ,ml ones Actividades teatrales
Activos:
Creacidén audiovisual - Disefio 502 $ 24 mil mi"ones Artes Plasticas

y visuales

1.197 empresas Crecimiento Industrias altamente Industrias conectadas
(9 % de Colombia) promedio de orientadas a la creacién  con clusters estratégicos
de contenidos. de la ciudad.

Fuente: Camara 308 ESAL empresas (9,3 %)
de Comercio de . H
N i Iﬂ;ngsgéezsrc:‘s“er:‘niﬁ:)eszz. M d?, Ingresos.; Industrias tractoras, Dinamismo institucional,
éggiz?rl;%tjblico . (23 %), SE‘I perior al  conectadas con publico y privado, para la
Mercantil afio Activos empresas: promedio de la otros segmentos promocion de los

2023. $ 645 mil millones base em presarial culturales y creativos. segmentos.



Retos de la industria

Informacion -\ .

)@

N\

Implementacién y gestionde 1 S
y adaptacion conocimiento
g Profesionalizacién de tecnologias especializado

de la industriay emergentes

formacion técnica

~

Financiacion e

especializada Articulacion de la inversion acorde
{\ institucionalidad a los modelos
: de soporte a las de negocios
Fortalecimiento industrias creativas ;
‘ de la cadena iy |
\ productiva y Gestion y Adaptacion del

formacion de

articulacion con modelo de negocio

otros clusters audiencias Internacionalizacion
' i \ Mapeo de actores
o . Promocion y y clientes
ﬁjl Formacion de distribucion de las ICC Dependencia de
away capacidades Incluido el fortalecimiento \  servicios de terceros
B empresariales de incentivos, pero también , © Alianzas de

la sostenibilidad empresarial  Co-creacion

..............

.............

. . . . . . . . . Ce s e



O@o Areas estratégicas

Generacidon y
distribucion de
contenidos propios
con enfoque
transmedia

innovacion integral .
9 Actividades para

de servicios creativos D lo d
para contenidos el Desarrollo de
la iIndustria

|

|

|

|

0 ) .
L i Transversal

Sofisticacion e |

|

|

|

|

|

Numero de
lineas de accién
a trabajar

11 6



Priorizacidon de acciones
para los segmentos o

Se tienen SRS
y 7 las priorizadas

segun las necesidades del mercado.

Mapeo de oportunidades
de negocio para la oferta
de servicios de Medellin

Programa de
especializacion en areas
creativas avanzadas

Inteligencia de mercados que
proporcione informacion de
cadenas de produccion local
o global de contenidos

Programa “Investors
Pool” para la
financiacion de
proyectos

Desarrollo de
alianzas estratégicas
con productoras
claves para la
generacion de
contenido propio
(capacidades en
coproduccion)

Programa de
refuerzo en la

gestion de
la propiedad
intelectual

Desarrollo

de redes de
conocimiento
con vinculacion
de talento
humano
internacional



Esquema de Gobernanza

Lideres con conocimiento del
negocio y capacidad para la
orientacionde la IC
(EMPRESARIOS - ESTRATEGIA)

@}ﬁ Orientacion estratégica

ﬁ garantizando que se
Mmantiene el foco en la visidn

de futuro definido para la IC

Gerenciar la iniciativa
f fﬂ" Cluster, con cada una de
@ sus de acciones a partir
EV S del foco estratégico

Lideres con conocimiento de o O o
la industria y la articulacion DDD

de las diferentes acciones M
locales e internacionales

Gerente
Cluster y
profesional

Coordinar la
implementacion de
acciones a partir del
foco estratégico

Empresas e instituciones
con interésy capacidad @

para el desarrollo de

proyectos detonantes

Empresas e

instituciones /\
de la Iniciativa b
Cluster (IC)

o Empresas + instituciones

trabajo

Programas, proyectos y servicios

Plenaria

Socializar planes de
trabajo y avances,
mManteniendo contacto
perioddico con la base
empresarial e institucional

............... Alianzas para el desarrollo de proyectos




Maria Patricia
Marin

Teatro Metropolitano

Paula Trujillo

Conexiones Creativas

~ Nilson Vera Ricardo Peldez Juan Zapata
*.. LNCLlLa Nueva.Companla D’'Groupe Zapata Filmes
\ Producciones

S Consejo Asesor e
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2. PROPIEDAD
INTELECTUAL PROPIA

1. SERVICIOS A TERCEROS

Gobernanza
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CONTENIDOS
DIGITALES
MUSICA

., AUDIOVISUALY

e Empresss Audiovisuales y
"

ALIADOS
comfama
Elpauer

icas de Medellin y Antioa:

inematografica:

MECA
Mesa de la Musica

Asociscion d
Cinematogra

CULTURA EN

Otros actores del
_ecosistema

VIVO




Pasos a
segulr

Formalizar la vinculacion a la
red intercluster creativos, liderada por
DC Network Cataluna -

<<
|1

Continuar con las actividades que se
vienen desarrollando en el marco del

Cluster y dejar formalizada la agenda :|
AOZSSCI [9EEE B0 [Blal S& 2et o ‘ . Iniciar ejecucion agenda 2025: proyectos

fini L . il N
SRS priorizados, actividades de fortalecimiento
empresarial, eventos especializados identificados -

Contratar el gerente
Cluster -

Disefar espacios de articulacion
con las otras iniciativas Cluster—

Formalizar y activar las mesas

de trabajo - / :

Nota: si desea participar en la iniciativa cluster, puede inscribirse en el siguiente link:


https://www.camaramedellin.com.co/comunidad-cluster/cluster-industrias-creativas




Iniciativa Cluster
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